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Le poditche di mearketing o
Mondo rispertn a quelle della tradizione vitivinico
la cled Paesi del Vecchio Mondo spostano Valtenzo-
ne 1 pid possibale sul nome, sulla comunicamo
ne, che sulla terra di provenienga
E Cl et | i Mondoe" ¢ riferniamo alle [ll'll.|'.l.':J'-:I.-
aroria e rul

VIHTTVIT CONE & =1-"|‘--"-I-' Inma una un

tuara, come 'Halia Francia, |la Bpapna e i1l

Partogalle, mentre eon i concetto di “Nuovo Monda”

ntendlamo quelle nazioni, Come Anstralia, la

California, 11 Cile, 'Argentina, il

in un certa modo, TlUngheria
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gullo soe
NATK niernamonale, ma Cne EBraye & imn ICOUATIVE
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pre piu velpcemente. Uuest Pass) produtton hanno

SVLILPEL lara ari U tocni

che %] 4.5 ittive Imnovatnee

dia ¢ hanno investito anche sui luoghi di pro
aone, sulle cantmme, reabzzate spesso da granc
i

architertd Internazonsll. 11 ving da lorp otienuto

sembra prevalere o L; I aratbtenstiche di prEs |

rezra o df immediatezsza nel confront dol consa

matore, ¢ cio rischm di mettere in crel la yvitcol

tura dei veccin territort del vino: d nschio della per

dita di importanzsa del terreir, concetto francese

1 del Vecchio Mondo, chie com
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Ie, mi=uilra grave dove Vacigine del vino e sempre pina
un elemento per il settore di markeling e sempr
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In Buropa, la rsorsa territorio va mobdlitata in dire
Zione del future, L= soluzon a cuesto pericole con-
reto risultane essere malteplicl, ma due rapor

gerlano rsposte canerete: la prima e data dallidea
ol promuovere © tutelare i ferritorio, on bene comu
ne, attraverso il "fare sistemd”, cercando di met

e e e

LEre IMSIeme coordinare e conoscen

rienze, fecendo "gruppo’, anche superando caren
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basso impatto ambientale, di semplice realizzazio-

ne, definitivi ed efficad:; la scconda risposta rig

cla ruolo del cittading, del consumato
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prineipale del “sistema territorio™ e
che come tale deve condividere ¢
partecipare artivamente alle scelte,
alla geslivne ma anche all'informa-
zione e alla tutela; per questo va
costantemente formato € informato
per una miglicre consapevolezza del
valore amhbientale #d peonomiro che
lo circonda. Uno ded momenti fon-
damentali dell'accoglienza in can-
ting, spesso rascurati, & la visita el
vigneto. Parlare di vite & parlars delia
vita di un tervitorio, defla suz for-
mazione e delle sue store, un modo
per comunicare la proprin passione per & terra @ un oon-
sumatore, magari curiesn di capire qual & I'arigine el
vino che a breve degusters. Parlare di vitigni, del loro
gricntamenta, dei colori durante le stagioni, dei sentord
primari che nascono nel vino, vucl dire comunicare la
qualitd non solo di una regione e di un territorio, ma
anche di un‘azienda, magari di una sroria di famighia,
Il vino nasce dalla vigna, far capire il lavoro che si cela
dieiro una bottiglia, la vite di una pianta con le proprie
noceesitd di curn durante i e siaghoni, i tempo dedi-
cato d un buon impianto ¢ al sto svilupps iIMmpresaiosng

no sempre appassionato enoturisia ¢ regalano infor-
mazioni utili, chiare, familiari del predotto facendone
perocpire maggiormente il s0o valore:

Hisogra partivs, dunogue, da un diverso approccio al siste-
ma territorio, copoce di avviare nuevi processi di syilup-
po e di creseita innovativi e significativ, ritenendo lam-
biente & || territonio gl lement priccipali e quind: 1] vela-
ne dello sviluppo economico € sociale ma anche ecn-
sostenibile ed eco-compatibile.

Proseguiamo il nestro viageo allinterno delie nuove can-
Hne faliane realizzate ma il 2001 e i 2009 in Halia, siel-
te seennda la qualitd architettonica e funzionale, plire
rhe per (| rispetto = la valorizeazione del paesaggio cir-
coatanic,

CANTINA DI DORA SARCHESE

Caldari {CH)

Una ranting fatta di pietra, legno @ ranc concretezzs
abruzzese, L'idea ¢ la ngualificazione di una struttura
realizzata negli anni Otranta, che si aggiunge a ele-
ment della cantina preesistenti. Realizeato dall ingegne-

A la botigia dello conlina di Dora Sarchese

re e architetto Roceo Valentini nel
2007, 1 progeto ha daio una sede
adeguata al lavero o alla passime di
Doro Sarchese e di tutta la sua fami-
gliz per |a propria azienda vitivini-
cola, fondata dallo scomparss mari-
ros eli Dara

La cantina si trova in Caldan, cornu-
ne di Ortona, in provineia di Chier,
ed & stata costruita nell’altipano
grtoneae, in uno zona d Ttalian merm

vigliosa, poco conosciuta ma dalle
grandi potenzialita, oll'interno di un
territorio fatto da gente coraggios:,
di grande dignita e carattere.

| protagonieti di questo progetto sono | materiali della
tradizione: il legno, la pictra ¢ i mattani, sempre a ricor-
dare che il vino € un elements vivo, lortemente legato
al sue territorio @ alla sua storia. Usat] come elementt di
architertizra bioclimotica, | materiali naturali permetto-
no e agevolano il mantenimento costante della qualiti
igrometrica degli interni della canting, evitando cosl
costosl implant di climatizzazione. Un progetio dalla
forte personalita, un oggetto architettonico racchiuso in
s#, intima, come la relagipone di ognuno di noe: con 11 vina,
ana fgura geometrica simbolica che appartiene forte

mente alla tradizione del peesapmo abruzzese, un ele-
mento definito, chiarn, protettivn ma anche aperto verso
il paesaggio circostante, con un largo utilizeo di lorme
circolar e ondulate, sta in pianta che i0 pEOSPETTo, fuas
a voler ricordare che il vine ¢ un elemento liquido, con
una sua csistenzn, difficile da racchiudere sll'interna di
guperfic troppo definle.

L'ampliamento, una sorta di raccordo tra gh edilied pree-
giatenti, & una strotrura multiuso, sia perla trasforma-
sione del ving, sia per la sua preacritazione ¢ promoszio

ne. La nuova strutturs abbraccia ¢ racchimde il eapan-
none cEISteEnts! Si presenta come Un muro Curvo. esber

no in pietra, allinterno del gquale si sviluppanoal piano
terra, un portiea e una sala da degustazione. gli ulfici e
i riuovi spazi per imbettighiamento.

Al pizns inferiore trovinmo una nuova bottaia per lu con-
servazione del vino,

Il mure e la pergilma in legno protegeono la bottoin inter

rata dallirragglamento & fungono, nello stesso tompo,
da volane termice accumulando calore durante le are
del giorne e cedendolo nells ore notturne,

La sala degustazione, uno spazio su due lvelli, con
sollitio & struttun in legno in travi lamellan, & deliml-
tata da una parcte in parte vetrata, dalla quale & possi

bile mantenere il contatto visivo eon il passageio circo-
stanle, con le viti £ gh ulivi che la circondano

La bottaia, spazio altomente spenografico, completamen-
te interrata, & circondata da un waro curvo o pietra are-
naria che diventa il supparts di pit Ble di bottiglie diste

se, inserendo nel progetto [1 vetro come ultimo mate-
riale natuarale.

Un progetto che i notte, nel silenzio dell alopiano oro-
riese, tra la montagna ¢ il mare, emann fasci di huce ehe
tengono viva |attenzione sui materiall utilizzati ed e=al-
tano la complessita geometrica di un oggetto architet-
tonico salido come o spirito abrizzese,




